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Szanowni Pafstwo,

Kielce sq bardzo dobrym miejscem do realizacji
Waszych plancw i lokowania zamierzonych przedsie-
wzigc. To dynamicznie rozwijajgce sig miasto, stoli-
ca regionu swigtokrzyskiego, centrum administracyj-
ne, ustugowe, kulturalne oraz duzy osrodek eduka-
cyjny.

Obecnosc na terenie naszego miasta znanego w swiecie osrod-
ka wystawienniczego stwarza okazje do nawigzania kontaktéw
handlowych, takie migdzynarodowych. Targi Kielce dzialajg od
15 lat. Spélka jest wiceliderem polskiego rynku targowego, orga-
nizuje przeszlo 30 imprez rocznie, przyjmuje tysigce wystawcow
i gosci z kraju oraz zagranicy.

Otwarte na swiat Kielce rozwijajg wspdlprace zagraniczng
z wieloma partnerami, ambitnie wykorzystujg mozliwosci, jakie
daje nam czlonkostwo w UE. Naszym priorytetowym obecnie
przedsigwzieciem sq dzialania zamierzajgce do budowy w podkie-
leckich Obicach Regionalnego Portu Lotniczego Kielce.

Dumg miasta sq rodzime firmy, kidre z sukcesami podbijajg
zagraniczne rynki, a ich regionalne marki stajq si¢ znane w Euro-
pie i na swiecie. Kielce oferujg ciekawe nieruchomosci, interesujg-
cy system ulg dla kazdego, kto utworzy nowe miejsca pracy, pro-
fesjonalng obstuge inwestora oraz wysoki standard ustug okolobiz-
nesowych.

Serdecznie zapraszamy do Kielc.

Wojciech Lubawski
Prezydent Kielc

Ladies and Gentlemen,

Kielce is a very good location to realise your
plans and implement your business investment proj-
ects. It is a dynamically developing city, the capital
of the Swigtokrzyskie region and a centre of admin-
istration, services, culture and education.

The location of a trade show centre of interna-
tional reputation in our city creates a chance of setting up domes-
tic and international commercial contacts. Kielce Trade Fairs
(Targi Kielce) has been in operation for 13 years. This company is
the second leader of the Polish exhibition market, organising over
30 events yearly and hosting thousands of exhibitors and visitors
from Poland and abroad.

Open to the world, Kielce is developing international co-oper-
ation with many partners and making ambitious use of the oppor-
tunities provided by membership in the European Union. Our pri-
ority at present is the construction of the Kielce Regional Airport
at Obice near Kielce.

The City's pride is regional companies who successfully enter
foreign markets and whose local brands are becoming recognisable
in Europe and elsewhere. Kielce offers attractive real estates,
a motivating relief system for those creating new workplaces, pro-
fessional investor services as well as high-standard business-relat-
ed services.

Let me cordially invite you to Kielce.

Wojciech Lubawski,
President of Kielce

Urzad Miasta Kielce
Rynek 1, www.um.kielce.pl

Biuro Obstugi Interesanta
tel. 41 36 76 009 (099), (509)

Informacja Turystyczna

Pl. Niepodleglofci 1 (Dworzec PKP)

tel./ffax 41 34 58 681, 41 36 76 436
www.um.kielce.pl/turystyka

e-mail: informacja.turystyczna@um.kielce.pl

Wydziat Projektow Strukturalnych i Strategii Miasta
Urzad Miasta Kielce, Rynek 1, tel./fax 41 36 76 142

Centrum Obstugi Inwestora

Urzad Miasta Kielce, Rynek 1

tel. 41 36 76 018, fax 41 36 76 142

e-mail: coi@um.kielce.pl, www.um.kielce.pl/business
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Kielce Townhall
Rynek 1, www.um.kielce.pl

Customer Services:
Tel. 41 36 76 009 (099), (509)

Tourist Information:

Pl. Niepodleg]ofci 1 (Railway Station),
Tel./Fax 41 34 58 681, 41 36 76 436
www.um.kielce.pl/turystyka

E-mail: informacja.turystyczna@um.kielce.pl

Structural Project and Urban Strategy Department
Kielce Townhall, Rynek 1, Tel./Fax 41 36 76 142

Investor Services Centre

Kielce Townhall, Rynek 1

Tel. 41 36 76 018, Fax 41 36 76 142

E-mail: coi@um.kielce.pl, www.um.kielce.pl/business

fot. Zbigniew Czekaj

“Kielce - Yesterday, Today, Tomorrow” Magazine — Autumn 2007



Szanowni Pafstwo,

Jesieri w Kielcach nieroze-
rwalnie kojarzy si¢ z wazng im-
prezq targowy, jakg jest niewqt-
pliwie Miedzynarodowy Salon
Przemystu Obronnego. Jak zwy-
kle i tym razem nie zabraknie
atrakcji — pokazy, spotkania,
prezentacje. Mamy nadzieje, Ze
Goscie, ktdrzy mnas w tych
dniach odwiedzg, wyjadg stqd usatysfakcjonowani.

Jest jeszcze jedna waina impreza, kiéra zaczyna wpisy-
wac si¢ w promocyjng panorame Kielc, wzbogacajgc wize-
runek miasta: to Il Migdzynarodowy Konkurs dla Projektan-
tow i Entuzjastow Mody ,,Off Fashion”. Pierwsza edycja
miala miejsce wiosng i pokazala, Ze pomyst jest swietny,
a Kielce to dobre miejsce dla mlodych, utalentowanych
tworcéw. 1 niech tak zostanie.

Maria Malinowska
redaktor naczelna

Ladies and Gentlemen,

The Kielce autumn is inextricably linked with an impor-
tant trade show event, namely the International Defence
Industry Exhibition. As usual, it will be packed with attrac-
tions such as shows, meetings and presentations. We do hope
that the Exhibition will leave the visitors feeling satisfied.

There is one more significant event which is beginning to
form part of the Kielce promotional landscape and enrich
the City's image: it is the 2nd "Off Fashion" International
Competition for Fashion Designers and Enthusiasts. It was
first organised this spring and proved to be a splendid idea,
showing that Kielce is a good venue for young, talented
artists. Let's keep it that way.

Maria Malinowska
Editor-in-Chief
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www.formaster.com.pl

FORMASTER S.A. to nowoczesne, innowa-
cyjne przedsigbiorstwo z 19 letnim doswiad-
czenlem. Dzigki najnowszym rozwigzaniom
technologicznym zastosowanym od elapu
projektowania do uzyskania wyrobu finalnego,
produkty FORMASTER S.A; charakteryzuja sig
lunkcjonalnoscly oraz nowoczesnym wzorni-
ctwem, Wyraby przeznaczone dia gospodarsiw
domowych oraz przemysiu zyskaly uznanie
urytkownikaw na rynkach wielu krajow.

FORMASTER - Joint Stock Company with

19 years experience.

Thanks to the lechnological solutions from

the first stage of the design and production,

ihe goods are functional and modern designed.
The products for both household and industrial
lsage are winning customers recogniction
throughout the world.

Formasler SA
25-818 Kielce, ul. Fabryczna 24,

tel.: 0048/41 346 48 00-02
0048/41 346 48 10-12
fax; 0048/41 346 48 70
formaster@formaster.com.pl
www.formaster.com.pl

ISO 92001
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safe

Approval VD545

8 wina oraz innych niegazowanych butelkowanych

ELEKTRYCZNY MOMENTALNY PRZEPEYWOWY
DAF]

OGRZEWACZ WODY DAFI

Dafi D ELECTRIC INSTANTANEOUS
DAFI WATER HEATER

Elektryczmy momentalny przephywowy

[ Fmata il fosmatie ba

W obudowie o niewielkich wymiarach

ogrzewacz wody DAFI umles2620ne 53 elemanty grzsinie o mocach:
przaznaczony jest do 3,75 4.5 5,5KW - 230
oOrzewania wody w: ITo S 1ThW - 400V
- Ell gfnp;.daén- DAFI - to male gabaryty,
- fazi nl:w i . pray zachowaniu wszystkich
-k EI 'ach paramatrow technicznych
t:::fﬁeg:ﬁ tradycyjnych, duzych
: ' - i il grzeveczych.
- budynkach uzytecznoscl publicznej, readzod grzeviczy
- zakladach pracy,

In the compact housing

arg heating elements

of the follpwing power range:
4.5 55 kW 230V

- [okalach gastronomicznych,

- centrach wystawowo — targowych, oraz
wazgdzie tam gdzie potrzebna jest ciepla woda.

The electric DAF! water and 7.5; 9: 11 kW 400 V
heater carn be used The OAF water heater has small
for heating water in. overall dimensions and
- households; yel relains all the technical
- bathrooms; parameters of fraditional,
- foifets; large heating devices
- public utifity buildings: —
- industrial plante
and officas; 1

- snack bars; I'\ .\
- holiday centres;

] 2} ang %0

- holiday cottages:

- axchibition and fair cenfres;
and wherever there
i@ demand for hot waler

Ko D) FILTRY PRZEPLYWOWE EKO-DAFI
eKo-Dafi WATER FILTERS EKO-DAFI

. W Znacznym stopniu polepszajg jakosc - 5 ~ p -
wody. Dzigki malym wymiarom mozna -
whtaddw filtrujacych: polipropylenowy;
weglowy; 2 ywica jonowymiennag
POJEMNIKI PROZNIOWE "VACUUM DAFI*
VACUUM CONTAINERS "VACUUM DAFI"

mantowac je bezposrednio pray punktach
pobory wody, co pozwala wyaliminowad \ J = el ']
zanieczyszezenia z wewnetrzne] instalacii

wodociggowaj.

oraz do usuwania azolandw = ——r —
... Significantly improve water quality. The small size makes [t possibfe fo install them next fo water intake
poinis. ensuring impurities are eliminated from the infarnal water supply system.

Formaster 5A. produces replaceable filtering carfridges: polypropylene cartridge, carbon cariridge,

... przernaczone sa do preechowywania podubtdw - "

spodywezych oraz artykuidw, dia kidrnych zakecana
jest ochrona przed wilgocia | powietrzem
atmosferycanym. Pojemnose w litrach; 2,7; 1,5; 1.3; 0.5,

FORMASTER SA jest producentem wymiennych
ion-exchange resin cariridge and anti-nilrale carlridge

... for staring food and other products winich, according
fo recommendations, should be profected fram moisture
and air; capacity in itres: 0.5; 1.3, 1.5; 2.7; they make it
gasier fo portion and store food and ather products

T g

"Vacuum Club™ do zabezpleczania otwartych butebek

‘Vacuum Club’ protects opened boltles
*-' of wing and other noncarbonated liguids

artykutow spogywezych ( np.; syropy, soki, alkohole ), : {e.g. syrup, jwice, alcohol)



OFF FASHION 11

Pomys], by Kielce zaist-

nialy jako miejsce w

ktérym kreuje si”

mod” — okazal s

znakomity: zaintere-
sowanie wiosenna
edycja konkursu OFF
FASHION przeszjo

oczekiwania

organizatorow.
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- Otrzymalifmy okoJo 600 projektéw nie
tylko z Polski, do pojfinaju przesz[o 100 propo-
zycji — méwi Magdalena Kusztal, dyrektor Kie-
leckiego Centrum Kultury, jednego z organizato-
réw projektu. — To pokazuje, “e jest mndstwo
kreatywnych, Ewietnych ludzi, w r6"nym wieku.
Cieszy fakt, “e wjatnie w Kielcach znaleéli mo™-
liwokci, by zaprezentowag swoje pomysy na
mod”. Jestem g "boko przekonana, “e wielu
z uczestnikbw OFF FASHION mogjoby bez
kompleksow podjac wspdjprac” z najlepszymi
krawcami na Ewiecie.

Przed nami Il Mi“dzynarodowy Konkurs
dla Projektantow i Entuzjastow Mody. Jaki b”-
dzie?

JesteEmy bogatsi 0 wiosenne dofwiadczenia:
pewne, nieprzewidziane wezetniej problemy ju”
przerobilifmy, inne mo“emy przewidzieg. My-
EI", “e to znacznie ulatwi nam prac” przy organi-
zacji tego przedsi“wzi“cia i spowoduje, “e im-
preza b”dzie jeszcze bardziej atrakcyjna. Trzeba
pami”tag, “e projekt OFF FASHION nie tylko
promuje kreacje i ich tworcow, ale rownie™ jest
to festiwal z ogromna liczba r6”nego rodzaju im-
prez towarzyszacych (ﬂacznie z panelami dysku-
syjnymi), dziejacych si” w rd“nych miejscach
Kielc. Jestem przekonana, “e nasze propozycje
tym razem oka"a si” réwnie” interesujace. OFF
FASHION wpisuje si” w dzialania promocyjne
miasta z du”ym powodzeniem, a Kielce powoli
staja si” miastem mody, promujacym szczegdlnie
mflodych kreatoréw.

W trakcie realizacji jest projekt Europejskie
Centrum Mody ,,Lady Witch”. Centrum b”dzie
ksztaflci¢ projektantow, krawcow. Aby ich mo~li-
wokci wykorzystag, powstanie — wspdfitworzony
przez miasto Kielce i Awi“tokrzyska Agencj”
Rozwoju — Inkubator Przedsi” biorczofci, majacy
wspiera¢ m[jodych ludzi w zak[adaniu wijasnych
firm oraz szukaniu rynkéw zbytu. W ciagu naj-
bli”szych lat powstanie sie¢ sklepéw ,Lady
Witch”, w ktorych b”da sprzedawane kolekcje
projektantow, absolwentéw Europejskiego Cen-
trum Mody w Kielcach.

A co s[lychac w modzie? Miaja Pani wglad
we wszystkie propozycje, prosz” si” podzielic
swoimi refleksjami...

Ogolnie cenimy klasyk™, ale ciagnie nas
w stron” awangardy. Niektdre propozycje szo-
kowally, inne bawilly. Jednak cz[onkowie jury by-
li dof¢ jednomyElni w swoich ocenach. OFF FA-
SHION stwarza tak”e mo”liwoE¢ obejrzenia
propozycji kreatoréw uznanych w Ewiecie mody,
na przykjad wiosna pokazalitmy kolekcj” ko-
stiumoéw Arkadiusa z opery ,,Don Giovanni”. Je-
sienia natomiast b”dziemy starag si” przedsta-
wig to co projektuje Aleksander McQueen, kt6-
ry wspdfpracuje z najwi”kszymi Domami Mody
w Ewiecie i ubierajacy gwiazdy oczywitcie. (z)
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REGULAMIN KONKURSU

Postanowienia og6ine

1. Konkurs odb”dzie si” 5-6 X 2007 w Bazie Zbo“owej, w Kieleckim Cen-
trum Kultury oraz w Targach Kielce.

2. Pokaz finaJowy: 6 X 2007 w Kieleckim Centrum Kultury w Kielcach.

3. Konkurs ma charakter otwarty i jest adresowany do wszystkich Projektan-
tow, ktdrzy spejniaja warunki Regulaminu.

4. Organizator zaprasza do udzialu w Konkursie uczniow, student6w i absol-
wentow uczelni artystycznych i szkd] projektowania ubioru oraz indywidual-
ne osoby, ktdrych pasja jest projektowanie ubioru.

Kategoria konkursu

Awangardowa moda ulicy zgodna z nurtem off fashion — 2-4 projektow

(w tym 1 projekt mo”e by¢ zgodny z kategoria premiere vision)

Kryteria oceny

Off fashion to nurt podkreElajacy wielobarwnokg tlumu. Przeciwstawia si” uni-

fikacji i szarofci ulicy. Zgodnie z tymi zajo eniami przyjto nast” pujace kryteria

oceny:

1. Pomysjowofg i oryginalnofg

2. Dobér koloréw i dodatkow

3. Funkcjonalnotg

4. Nowatorstwo

Etapy Konkursu i warunki przystapienia do Konkursu

1. Do 20 IX projektant zobowiazany jest przesfag zgjoszenie ze zdj” ciami lub
kolorowymi rysunkami projektéw konkursowych na adres Biura Konkursu
lub poczta elektroniczna na adres: sekretariatkck @kck.com.pl

2. Do 25 X Komisja Konkursowa z nadesfanych zdj”¢ lub rysunkéw przedsta-
wiajacych projekty wybiera 100 najlepszych i informuje autoréw o zakwalifi-
kowaniu si” do finalu.

3.5 X w godz. 10.00-13.00 w Bazie Zbo owej (ul. Zbo“owa 4) odbywa si”
rejestracja uczestnikéw eliminacji

4.5 X w godz. 13.00-18.00 w Bazie Zbo owej -
cy 20 finalistow

5.6 X w Kieleckim Centrum Kultury — uroczysta Gala Finalowa Konkursu

6. Uczestnicy | edycji Konkursu nie moga startowag w Konkursie z kolekcjami
pokazywanymi wezefniej w ramach OFF FASHION.

Nagrody i wyréznienia

1. Jury Konkursu przyznaje nagrody za:

| miejsce:

® tytu] najlepszego projektanta offowego i statuetka Prezydenta Kielc,

® nagroda pieni”“na — 10 000 PLN,

® stoisko 25 m kw. podczas Il Targdw Mody i Wzornictwa "Kielce Street Fa-
shion", 2008 r.

® pokaz autorskiej kolekcji podczas Il Targéw Mody i Wzornictwa "Kielce Stre-
et Fashion", 2008 .

Il miejsce:

® statuetka Prezydenta Kielc za Il miejsce,

® nagroda pieni”“na — 5 000 PLN

® sesja zdj”ciowa do pisma "Promenada Sukcesu"

® pokaz autorskiej kolekcji podczas Targéw Mody i Wzornictwa "Kielce Street
Fashion”, 2008 1.

Il miejsce:

® statuetka Prezydenta Kielc za Il miejsce,

® nagroda pieni”“na — 2 000 PLN

® pokaz autorskiej kolekcji podczas Targéw Mody i Wzornictwa "Kielce Street
Fashion", 2008 .

17 kolejnych miejsc: dyplomy oraz udzia] w pokazie mody podczas Targow

Mody i Wzornictwa "Kielce Street Fashion”, 2008 r.

2. Oprdcz nagrod regulaminowych swoje wyré“nienia moga przyznag: spon-
sorzy i media patronujace konkursowi wg zasad jednolitych dla wszystkich

3. Wysokof¢ nagréd finansowych i rodzaj nagrod rzeczowych od Sponsoréw
uzale”niony jest od kofcowych ustalef pomi”dzy Sponsorami a Organiza-
torem. Projektant bioracy udzia] w Konkursie ma prawo dowiedzieg si”

0 szczegdlach nagrod na 7 dni przed finalem.

(szczegdtowy Regulamin na: www.offfashion.eu.

pafina] Konkursu wylaniaja-

I Mi” dzynarodowy Konkurs dla Projektantdw i Entuzja-
stow Mody OFF FASHION odb”dzie si” w dniach 5-7
paédziernika, a jego organizatorami (podobnie jak pierw-
szego) sa: Kieleckie Centrum Kultury (www.kck.com.pl),
Targi Kielce (www.targikielce.pl) i Baza Zbo“owa
(www.baza-zbozowa.eu). Patronat honorowy nad impre-
za obja] Wojciech Lubawski, prezydent Kielc.

W tym samym czasie (5 i 6 paédziernika) Targi Kielce
organizuja Targi Odzie “owe.

BIURO ORGANIZACYJNE

I MI¢DZYNARODOWEGO KONKURSU:
Kieleckie Centrum Kultury

25-344 Kielce, Plac Moniuszki 2b

telefony kontaktowe

041 34 440 33 - Maria WiEniewska
offfashion@kck.com.pl

041 365 12 07 Iwona Goraj
goraj.i@targikielce.pl
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The idea to make Kielce a spot of fash-
ion design has proved excellent: the inter-
est in the spring edition of the OFF FASH-
ION Competition exceeded the organisers'
expectations.

“"We received ca. 600 designs not only from Poland, 100
of which found their way to the semi-finals", says Magdalena
Kusztal, Director of Kielce Centre for Culture (Kieleckie
Centrum Kultury), one of the organisers. "This shows that
there are many great, creative people in all age groups. It
makes one happy to see that they find the opportunity to
present their ideas of fashion in Kielce. | am absolutely sure
that many participants in the OFF FASHION could, without
any feeling of inferiority, work for the world's top couturi-
ers."

Before the 2nd International Competition for Fashion
Designers and Enthusiasts, the question is: what will this
edition be like?

We have learned a lot from the spring experience: some
problems, unexpected before, have been solved, and others
can be predicted. | think that this will largely facilitate our
work when organising this event and make it even more
attractive. It must be remembered that the OFF FASHION
project does not only promote outfits and their designers,
but it is also a festival with large numbers of various satel-
lite events (discussion panels included), which take place at
various venues in Kielce. I am convinced that what we have
to offer will this time prove to be attractive as well. The
OFF FASHION is successfully becoming part of the City's
promotional activities, and Kielce is gradually becoming a
city of fashion, promoting young designers in particular.

The Lady Witch European Centre for Fashion project is
under implementation. The Centre will provide training to
designers and tailors. To wuse their potential, the
Entrepreneurship Incubator will come into being, co-found-
ed by the City of Kielce and the Awi” tokrzyskie Development
Agency, with the aim of supporting young people in setting
up their own businesses and locating sales markets. During
the next couple of years, the Lady Witch outlet network will
begin operation, selling collections by graduate designers of
the European Centre for Fashion in Kielce.

So what's hot in fashion? You've seen all the designs, so
can you please share your observations?

Generally, we appreciate the classic style, but we are
still attracted to the avant-garde. Some ideas were shock-
ing, others — amusing. Yet the jury members were rather
unanimous in their verdicts. The OFF FASHION also pro-
vides the opportunity to see the garments by designers
recognised in the fashion world. This spring, for example,
we showed the collection of the "Don Giovanni" opera cos-
tumes by Arkadius. In autumn, in turn, it will be designs by
Alexander McQueen who works for the world's top fashion
houses and who is a celebrity dresser. (2)

COMPETITION REGULATIONS

General Guidelines

1. The Competition will be held on October 5-6, 2007, at Baza Zbo“owa, Kieleckie Centrum Kultury and
Targi Kielce.

2. The Final Show will be held on October 6, 2007, at Kieleckie Centrum Kultury in Kielce.

3. The Competition is open and addressed to all eligible Designers.

4. The Organisers invite school and university students, students and graduates of art and design schools, as
well as all those who are passionate about fashion design.

Competition Category
Avant-garde street fashion consistent with the off-fashion trend: 2-4 designs (one of these may be consistent
with the Premiere Vision Category).

Assessment Criteria

Off-fashion is a trend which emphasises the diversity of the crowd. It opposes street greyness and unification.
According to these assumptions, the following assessment criteria have been approved:

1. Creativity and originality

2. Selection of colours nad accessories

3. Functionality

4. Innovativeness

Competition Stages and Eligibility

1. By September 20, designers' applications must be sent in, including photographs or colour drawings of
Competition designs, to the address of the Organisers' Office, or e-mailed to: sekretariatkck@kck.com.pl

2. By October 25, the Competition Board will have selected 100 best designs out of the submitted photo-
graphs or drawings. Their Authors will be notified of being qualified for the finals.

3. On October 5, from 10:00 to 13:00, at Baza Zbo“owa (at ul. Zbo“owa 4), Eliminations participants will
be registered.

4. On October 5, from 13:00 to 18:00, at Baza Zbo“owa, the Competition Semi-Finals will be held to select
20 Finalists.

5. On October 6, at Kieleckie Centrum Kultury, the Competition Final Gala will be held.

6. Participants in the 1st edition of the Competition are not eligible to enter this Competition with collections
already shown at the OFF FASHION.

Prizes and Distinctions

1. The Competition Jury will award prizes to the

Winner:

@ title of the Best Independent Designer and the President of Kielce's Statuette.

@ cash prize of PLN 10,000.

@ 25 5q. m. stand during the 2nd KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design in 2008.

® show of their collection during the 2nd KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design in 2008.

1st Runner-Up:

@ President of Kielce's Runner-Up Statuette.

@ cash prize of PLN 5,000.

@ photo session for the "Promenada Sukcesu" Magazine.

@ show of their collection during the 2nd KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design in 2008.

2nd Runner-Up:

® President of Kielce's 2nd Runner-Up Statuette.

@ cash prize of PLN 2,000.

® show of their collection during the 2nd KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design in 2008.

The next 17 persons will receive certificates and opportunity to participate in a fashion show at the 2nd

KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design in 2008.

2. Apart from the above prizes, distinctions may be awarded by Sponsors and Media Patrons of the
Competition, according to the same rules for all.

3. The amount of cash prizes and the kind of non-cash prizes from the sponsors shall depend on final arrange-
ments between the Sponsors and Organisers. Designers participating in the Competition shall have the
right to be informed about the details of the prizes seven days before the finals.

For detailed Competition Regulations, visit: www.offfashion.eu.

2nd OFF FASHION International Competition for Fashion Designers and
Enthusiasts will be held on October 5-7. The organisers are (like the first
time) Kieleckie Centrum Kultury (www.kck.com.pl), Targi Kielce
(www.targikielce.pl) and Baza Zbo“owa (www.baza-zbozowa.eu).
Honorary patronage of the event has been accepted by Wojciech
Lubawski, President of Kielce.

At the same time (October 5-6), Targi Kielce (Kielce Trade Fairs) is
organising KIELCE STREET FASHION Fair of Fashion and Design.

ORGANISERS' OFFICE

FOR 2ND INTERNATIONAL COMPETITION:

Kieleckie Centrum Kultury

25-344 Kielce, Plac Moniuszki 2b

Tel. Nos.:

041 34 440 33 - Maria WiEniewska offfashion@kck.com.pl
041 365 12 07 Iwona Goraj goraj.i@targikielce.pl
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FINANSE

Otwarte

w listopadzie 2006
pierwsze Centrum
Finansowe

w Kielcach, jest
przykladem
nowego modelu
uniwersalnej
placowki
bankowej, ktore
Bank Millennium
wprowadza

w ramach progra-
mu rozwoju Sieci.
Celem uruchamia-
nia du”ych
Centrow
Finansowych, jest
zwi”kszenie kom-
fortu obsjugi oraz
dost” pnokci oferty
Banku dla wszyst-
kich grup Klientow
w ramach jednego
oddzialu i cale]
sieci.

Zgonie z przyj ta strategia biznesowa Banku
Millennium w callej Polsce do kofca 2009 roku po-
wstanie 260 nowych oddziaow, tak”e w miastach,
w ktoérych do tej pory Bank nie by] obecny. Jedno-
czefnie cz k¢ z istniejacych oddzialéw zmieni lokali-
zacj”, zostanie przebudowana, badé powi kszona,
tak by umo”liwic w nich obsug” réwnie” Klientéw
z segmentu Prestige i obs[ug” firm.

Uruchomienie kieleckiego Centrum Finansowe-
go pozwolifjo, po raz pierwszy, zaoferowag Klientom
Banku mieszkajacym w regionie Ewi”tokrzyskim
i dysponujacym wi”kszymi Erodkami finansowymi,
profesjonalne zarzadzanie majatkiem. Oferta Prestige
to bogaty wyhor produktow inwestycyjnych oraz po-
moc osobistego Doradcy w realizacji celéw finanso-
wych Klienta. Spotkanie z Doradca jest zawsze aran-
“owane w dogodnym dla Klienta miejscu i czasie. Do-
datkowo Klient ma mo~liwofg korzystania z wiedzy
grona ekspertéw Banku.

W ramach oferty Prestige Klienci Banku maja
dost”p do szerokiej gamy produktéw i usfug finan-
sowych, ubezpieczeniowych, maklerskich i asset
management, ktdre nie sa oferowane w placéwkach
detalicznych. Bogaty wachlarz rozwiazaf inwesty-
cyjnych umo”liwia lepsze zdywersyfikowanie port-
fela, pefniejsze dopasowanie strategii do indywidu-
alnych potrzeb Klienta, a w rezultacie daje tak™e
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Zarzadzanie majatkiem w Centrum
Finansowym w Kielcach

illennium

szanse na ponadprzeci”tne zyski. Dzi” ki dost”powi
do otwartej architektury produktowej, mo“liwe jest
budowanie strategii zarzadzania majatkiem w opar-
ciu najlepsze dost”pne na polskim rynku fundusze
inwestycyjne, a tak”e fundusze zagraniczne.

Produkty strukturyzowane natomiast wykorzy-
stuja specyficzne mo”liwokci inwestycyjne, ré”no-
rodne formy inwestycji (np. w nieruchomogtci), sek-
tory (np. paliwowy), regiony geograficzne (np. Chi-
ny, Indie) lub okreflone waluty.

Klienci Prestige maja tak”e mo“liwofg inwesto-
wania w akcje, obligacje korporacyjne i rzadowe czy
instrumenty pochodne.

Najwaniejsza korzytcia dla Klienta segmentu
Prestige jest mo”liwoEg korzystania z profesjonalnego
Wealth Management (zarzadzanie majatkiem), umo™
liwiajacego budowanie i modyfikowanie indywidual-
nego portfela inwestycyjnego Klienta. W procesie
tym analizowany jest profil Klienta oraz jego indywi-
dualne potrzeby i oczekiwania. Dzi”ki temu zapropo-
nowana strategia inwestycyjna oraz produkty w port-
felu dobrane sa tak, by mo“liwie efektywnie realizo-
wag cele Klienta w zgodzie z akceptowanym przez
niego poziomem ryzyka inwestycyjnego i zakflada-
nym horyzontem czasowym oraz oczekiwana stopa
zwrotu. Zbudowanie portfela inwestycyjnego to do-
piero poczatek. Wraz z up[lywem czasu zmieniasi” ry-
nek, potrzeby Klienta, pojawiaja si” rownie” nowe
rozwiazania finansowe. Dlatego zadaniem osobistego
doradcy Klienta jest regularny monitoring portfela
Klienta, analiza przyj tych rozwiazaf, dostarczanie
niezb”dnych raportéw, analiz i rekomendacji. Jest to
konieczne, by by¢ pewnym, “e przyjta strategia jest
realizowana zgodnie z zaJo“onym planem, przy wy-
korzystaniu optymalnych rozwiazaf dost”pnych na
rynku.

Celem profesjonalnie i precyzyjnie skonstru-
owanej oferty Prestige jest realizacja stawianych
przez Klienta celéw i zapewnienie mu bezpieczef-
stwa finansowego.

Bank Millennium serdecznie zaprasza do kon-
taktu z Doradcami Klienta Prestige, ktérzy z przy-
jemnotcia odpowiedza na wszelkie pytania.

CENTRUM FINANSOWE

BANKU MILLENNIUM w KIELCACH
25-001 Kielce, PI. Niepodleg]oEci 1
Ewelina Lewicka, tel. 667 672 976
ewelina.lewicka@bankmillennium.pl
Magdalena Wnuk, tel. 693 939 044
magdalena.wnuk@bankmillennium.pl



WEALTH MANAGEMENT AT THE CENTRE
FOR FINANCE IN KIELCE

Opened in November 2006,
the first Centre

for Finance in Kielce
exemplifies a new model

of a comprehensive bank
facility, which is being
introduced by Bank
Millennium under

a programme for network
development.

The objective of starting large
Centres for Finance is to
enhance the Bank services
quality and availability

to all client groups within
one branch as well as
within the entire network.

fot. Jacek Rzodeczko

According to the business strategy approved by Bank
Millennium, by the end of the year 2009 in the whole of Poland
260 new branches will be created, including locations in towns
where the Bank has not been present until now. Simultaneously,
some of the existing branches will be moved, restructured or
expanded so as to enable delivery of services to Prestige segment
clients and provision of corporate banking services.

The starting of the Kielce Centre for Finance has enabled, for
the first time, professional wealth management to be offered to
those clients of the Bank in the Awi”tokrzyskie region who have
amajor financial potential at their disposal. The Prestige package
includes a wide range of investment products as well as assistance
of a personal advisor to promote the achievement of the client's
financial goals. Meetings with the advisors are always arranged at
the time and place convenient to the client. In addition, the client
has the opportunity to use the know-how of a wide variety of the
Bank's specialists.

Under the Prestige offer, the Bank's clients have access to a
wide range of financial, insurance, stockbroking and asset man-
agement products and services, which are not available at retail
facilities. A rich variety of investment solutions enables better
portfolio diversification, fuller adjustment of strategies to the
client's individual needs, consequently offering the possibility of
above-average returns. Thanks to access to open product archi-
tecture, it is possible to build a wealth-management strategy, bas-
ing on the best investment funds available in the Polish market,
as well as foreign funds.

Structured products, in turn, use special investment opportu-
nities, different forms of investment (e.g. real estate), sectors (e.g.
fuel), geographical regions (e.g. China or India), or particular
currencies.

The Prestige clients also have opportunities to invest in com-
pany shares, corporate or government bonds or derivatives.

The major benefit to Prestige segment clients is the opportu-

Millennium
bank

=

nity to benefit from professional Wealth Management, which
facilitates tailoring and rebalancing a client's individual invest-
ment portfolio. In this process, the client's profile, individual
needs and expectations are analysed. Thanks to that, the pro-
posed investment strategy and portfolio products are selected in
a way which enables a most effective realisation of the client's
objectives in accordance with their accepted risk-tolerance levels,
assumed timeline and expected returns rate. The development of
an investment portfolio is but a beginning. Over time, the mar-
ket and the client's needs are subject to change, and new financial
solutions appear. Consequently, the client's personal advisor's
task is to monitor the client's portfolio, review the agreed solu-
tions and generate necessary reports, analyses and recommenda-
tions. This is necessary in order to ensure that the selected strat-
egy is being implemented in accordance with the assumed plan,
and that best solutions available in the market are being used.

The objective of the professional, comprehensive Prestige
package is the achievement of the client's goals and provision of
financial security.

Bank Millennium cordially invites you to get in touch with
Prestige Client Advisors who will be happy to answer any queries
that you may have.

CENTRE FOR FINANCE

of MILLENNIUM BANK in KIELCE

25-001 Kielce, PI. Niepodleg]ofci 1

Ewelina Lewicka, tel. 667 672 976

ewelina.lewicka@bankmillennium.pl

Magdalena Wnuk, tel. 693 939 044

magdalena.wnuk@bankmillennium.pl

illennium
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Wojewddztwo
Ewi” tokrzyskie
jest jednym

Z niewielu
regionow

w Polsce
posiadajacych
znaczaca

i zr6"nicowana
baz” zasobowa
surowcow
mineralnych.

Z terenu
wojewddztwa
Ewi” tokrzyskiego
pochodzi ponad
pojowa
krajowego
wydobycia
surowcow

dla przemysju
wapienniczego,
okoJo 30%
surowcow

dla przemysju
cementowego
I ok. 65% kamieni
drogowych

I budowlanych
ze skal

w’” glanowych.

Region bogaty w minerally

G[léwne znaczenie gospodarcze maja surowce
skalne, tj. wapienie, margle, dolomity, gipsy, siarka,
piaskowce, w tym piaskowce kwarcytowe, gliny ka-
mionkowe, gliny i iy ceramiki budowlanej oraz pia-
ski budowlane. Oprécz nich, na terenie wojewddztwa
wydobywane sa tak”e wody lecznicze oraz w niewiel-
kich iloEciach ropa naftowa.

Na koniec 2006 roku w granicach wojewodztwa
fwi“tokrzyskiego udokumentowanych byflo 387 z]6”
surowcow skalnych, 3 zo”a wadd leczniczych oraz 1
z[lo”e (fragment) ropy naftowej — lacznie 391 z])6” ko-
palin. Aktualnie na podstawie wydanych koncesji eks-
ploatowanych jest: 114 z]6” kopalin, w tym 110 z]6™
surowcow skalnych, 3 z[o”a wod leczniczych i 1 z]o-
“e ropy naftowe;.

.aczne zasoby surowcéw skalnych w zjo”ach
udokumentowanych na terenie regionu wynosza 9,1
mld ton. Z tej liczby 5,86 mld ton znajduje si” w 277
z[lo"ach nieeksploatowanych, a 3,24 mld ton znajdu-
je si” z z]o"ach poddanych eksploatacji. Oznacza to,
“e udzia]] zasobow aktualnie zaanga“owanych eksplo-
atacja stanowi 35,6% wszystkich udokumentowa-
nych zasob6éw surowcéw skalnych w wojewddztwie.

W 2006 roku laczne wydobycie surowcow skal-
nych wynosi[lo natomiast 27 579 tys. ton.

Najwi ksze znaczenie w przemyEle wydobyw-
czym wojewddztwa maja skally w”glanowe: wapienie,
margle i dolomity. ,aczne zasoby tych kopalin, udo-
kumentowane w 118 (+6) zJo“ach wynosza ponad
7,4 mld ton, co stanowi 81,7% wszystkich zasobdw
kopalin skalnych wojewddztwa. Wydobycie tych ko-
palin w 2006 roku wynios]o natomiast 22 402 tys.
ton, tj. 81,2% wydobycia wszystkich kopalin w woje-
wadztwie.

Dzi" ki dobrym wjasnoEciom chemicznym i fizycz-
nym skafly w”glanowe sa wszechstronnym surowcem
gal] zi przemysflu. Najwi”ksze znaczenie maja jako su-
rowiec dla przemys|] wapienniczego, cementowego
oraz do produkcji kruszyw [amanych budowlanych
i drogowych. Z terenu wojewodztwa Ewi” tokrzyskie-
go pochodzi ponad po[owa krajowego wydobycia su-
rowcow dla przemys[u wapienniczego, okoflo 30%
surowcow dla przemysflu cementowego i ok. 65% ka-
mieni drogowych i budowlanych ze ska] w”glano-
wych.

Wa"na pozycj” w bilansie zasob6éw kopalin skal-
nych wojewddztwa zajmuja gipsy. Wyst puja one
w rejonie nadnidziafskim, ktéry ze wzgl du na wiel-
kofc zasobow i dogodne warunki eksploatacji uzna-
wany jest za najbogatszy obszar gipsonofny Polski
i Europy. Z rejonu Doliny Nidy pochodzi 82% wydo-
bycia gipséw w Polsce.

Kolejna wa™na kopalina jest siarka rodzima.
Obecnie eksploatowane jest tylko jedno zjjo”e tej ko-
paliny (Osiek), z ktorego pochodzi ponad 97% krajo-
wego wydobycia siarki.
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Kto wydaje koncesje na eksploatacje kopalin? Dla
¢z Eci Z]6” kopalin podstawowych — na terenie woje-
wadztwa Ewi”tokrzyskiego dotyczy to gipsow, siarki,
wad leczniczych i ropy naftowej — organem koncesyj-
nym jest Minister Arodowiska. Starostowie sa organa-
mi koncesyjnymi dla z]J6” kopalin pospolitych o po-
wierzchni do 2 ha i przewidywanym wydobyciu do
20 tys. m szefciennych na rok, gléwnie maflych z]6”
piaskow, iow i piaskowcow, eksploatowanych bez
u“ycia materiaJéw wybuchowych. Marszallek woje-
waédztwa jest natomiast organem koncesyjnym dla
pozostalych kopalin podstawowych i pospolitych,
niezastrze”onych do wiafciwofci Ministra Arodowi-
ska i starostow.

Iwona Sinkiewicz




A region rich In minerals

The Awi tokrzyskie Voivodeship is one of
Poland's few regions which boast a large and varied
mineral resources base.

The Awi tokrzyskie Voivodeship provides over
half of the domestic mining yield of raw materials
for lime industry, ca. 30% of raw materials for the
cement industry, and ca. 65% of carbonate rock
road and building stone.

Of major economic importance are rock deposits, such as
limestone, marl, dolomite, gypsum, brimstone, sandstone,
including quartzite sandstone, vitrified clay, clays and silts for
building ceramics as well as building sands. Apart from these, in

the Voivodeship, also medicinal waters and small amounts of
crude oil are found.

As at the end of the year 2006, the Awi tokrzyskie
Voivodeship had 387 documented deposits of rock minerals,
three resources of medicinal waters and one fragmentary deposit
of crude oil, totalling 391 mineral deposits. At present, on the
basis of the issued permits, 114 mineral deposits (including 110
rock deposits), three of medicinal waters and one of crude oil are
being exploited.

The total volume of rock materials in the region's document-
ed deposits amounts to 9.1 billion tons. Out of this, 5.86 billion
tons are found in 277 unexploited deposits, and 3.24 billion tons
— in those in use. This means that the deposits currently in
exploitation account for 35.6% of all documented rock deposits
in the Voivodeship. In 2006, the total rock mining volume
reached 27,579,000 tons.

For the mining industry, the most significant are carbonate
rocks: limestones, marls and dolomites. The total volume of
these materials, as documented in 118 (+6) deposits, exceeds 7.4
billion tons, which accounts for 81.7% of all rock mineral
deposits in the Voivodeship. The mining output of these miner-
als in the year 2006 amounted to 22,402,000 tons, i.e. 81.2% of
all mineral resources extracted in the Voivodeship.

Due to its good chemical and physical properties, carbonate
rock provides all-purpose materials for various industries. They
are the most crucial for lime and cement industries as well as for
the manufacturing of building and road broken aggregates. The
Awi”tokrzyskie Voivodeship provides over half of the domestic
mining yield of raw materials for lime industry, ca. 30% of raw
materials for the cement industry, and ca. 65% of carbonate rock
road and building stone.

In the list of the Voivodeship's rock deposits, gypsum takes a
prominent place. It is found in the Nida river region, which is
considered — due to deposit volume and convenient conditions
for deposit exploitation - to be Poland's and Europe's richest gyp-
sum area. The Nida Valley yields 82% of the gypsum mining vol-
ume in Poland. Brimstone is another major mineral. At present,
only one brimstone deposit is being exploited (at Osiek), which
brings over 97% of Poland's sulphur.

Who issues permits for minerals exploitation? For some of
the basic minerals (in the Awi tokrzyskie Voivodeship, these
include gypsum, brimstone, medicinal waters and crude oil), per-
mits are to be obtained from the Minister of the Environment.
Starosts (i.e. heads of poviat administration) issue exploitation
permits for common mineral deposits of up to 2 ha and project-
ed annual mining volume of up to 20,000 cu. m. These are pri-
marily small deposits of sands, silts and sandstone, for the extrac-
tion of which no explosives are needed. The Marshal of the
Voivodeship issues permits for other basic and common minerals,
not reserved for the Minister of the Environment or starosts.

Iwona Sinkiewicz
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TargiKielce

Przelot samolotéw F 16 nad Targami Kielce, wysta-
wa narodowa potencjaflu przemysfu obronnego USA,
rekordowa liczba wystawcow i rekordowa powierzch-
nia zaj ta pod wystaw” — to tylko niektére ciekawostki
tegorocznego Mi“dzynarodowego Salonu Przemysju
Obronnego.

W targach weémie udzial] 320 firm z 22 krajow. Wy-
stawcy zaprezentuja si” w czterech pawilonach, w tym
jeden b”dzie w calloEci zaj "ty przez firm” BUMAR.

Mi”dzynarodowy Salon Przemysflu Obronnego to jedna z naj-
wi”kszych imprez tej bran”y w Europie. Pierwsza wystawa zosta-
la zorganizowana w 1993 roku, prezentowajo si” na niej ok. 100
firm. Dwa lata p&éniej na kielecki Salon przyjechaljo ju™ trzy razy
wi”cej firm, ktére prezentowaly swoje produkty na powierzchni
4100 metrow kwadratowych. W X jubileuszowej edycji wzi’[lo
udzia]] 234 wystawcow. W ubiegym roku na MSPO prezentowa-
o si” 288 firm, w tym 106 zagranicznych. _aczna powierzchnia
wystawy wynosifla 17427 metréw kwadratowych. Targi zwiedzi-
o 12464 osoby.

Mi”dzynarodowy Salon Przemys]u Obronnego jest cenna ini-
cjatywa wspierana przez polski rzad, czego wyrazem jest patronat
Prezesa Rady Ministrow nad wszystkimi edycjami targéw. Wi“k-
szok¢ edycji uroczytcie byja otwierana przez aktualnie urz” duja-
cych premierdw. MSPO organizowane jest przy wspojpracy z:
Ministerstwem Obrony Narodowej, Ministerstwem Spraw \\e-
wn”trznych i Administracji, Ministerstwem Gospodarki i Pracy,
Ministerstwem Spraw Zagranicznych, Ministerstwem Skarbu Paf -
stwa, Ministerstwem Nauki i Informatyzacji, Sztabem Wojska Pol-
skiego, dowodztwami rodzajéw wojsk oraz Krajowej Izby Gospo-
darczej i Polskiej 1zby Producentéw na Rzecz Obronnokci Kraju.

Mi”dzynarodowy Salon Przemys[u Obronnego jest wystawa
szczegolna, z racji swojej tematyki i znaczenia dla polskiego sek-
tora zbrojeniowego. Targi odwiedzane sa przez liczna rzesz” spe-
cjalistow — kadr” Wojska Polskiego, Policji, przedstawicieli Rzadu
RP. Ministerstwa Obrony Narodowej, Ministerstwa Spraw We-
wn”trznych i Administracji, delegacje zagraniczne, czfonkéw
wojsk NATO, attache wojskowych akredytowanych w Polsce,
ambasadorow oraz przedstawicieli instytucji i organizacji zwiaza-
nych z obronnofcia i bezpieczefstwem pafstwa.

Ka“dego roku w pawilonach Targéw Kielce goszcza przedsta-
wiciele firm nale”acych do czo[éwki koncernéw zbrojeniowych
z callego Ewiata. Na poligonie pokazowym przylegajacym do tere-
now targowych odbywaja si” pokazy dynamiczne sprz” tu wojsko-
wego organizowane przez Wojska Ladowe, a tak”e prezentacje
sprz”tu wystawcow. Podczas Targdw prezentowany jest sprz”t
pancerny, lotniczy i obrony powietrznej, gatniczy i ratowniczy,
sprz”t specjalistyczny dla Marynarki Wojennej, Policji, Stra”y
Granicznej, umundurowanie, urzadzenia metrologiczne, systemy
Tacznofci. MSPO to prezentacja szerokiego asortymentu nowo-
czesnego uzbrojenia. Na wystawie Wojsk Ladowych prezentowa-
ny jest sprz”t i wyposa“enie polskiej armii. Podczas targéw mo™-
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Zapraszamy
na Salon

na byflo zwiedzig replik” obozu polskiej grupy si[| pokojowych sta-
cjonujacych w Iraku, a w 2005 roku mo™na byfjo obejrze¢ 1 Kon-
tenerowy Szpital Polowy Operacji Pokojowych. Wystawiany pod-
czas XII1 MSPO szpital polowy by[ rozbudowana i udoskonalona
wersja szpitala w Iraku.

Tradycja MSPO stally si” prezentacje potencjaju przemysju
obronnego poszczeg6lnych pafstw. W poprzednich latach na
MSPO mially miejsce wystawy narodowe potencjalu przemysfu
obronnego Niemiec, Francji, i lzraela. W tym roku podczas tar-
gow odbywa si” Wystawa Narodowa USA.

Targi spotykaja si” z du”ym zainteresowaniem ze strony woj-
skowych specjalistow, wystawcow polskich i zagranicznych, in-
stytucji zwiazanych z obronnotcia kraju. O wysokiej randze Salo-
nu Ewiadcza mi~dzy innymi liczne oficjalne delegacie.

O znaczeniu kieleckich tar-
géw Ewiadczy ich uhonorowa-
nie w kwietniu 2003 Medalem
Europejskim dla Us[lug. Wyrd™-
nienie przyznawane jest przez
Urzad Komitetu Integracji Eu-
ropejskiej i Business Centre
Club polskim firmom, ktérych
usugi Ewiadczone sa na euro-
pejskim poziomie. Za taka wja-
Enie usjug” Targow Kielce zo-
sta]] uznany Mi”dzynarodowy
Salon Przemysu Obronnego.
MSPO nale”y réwnie” do Mi’-
dzynarodowego Stowarzysze-
nia Przemysflu Targowego UFI
z siedziba w Pary”u. Targi Kiel-
ce sa drugim w historii polskim
ofrodkiem targowym, ktory
spe[ni]] ostre rygory i uwarun-
kowania uczestnictwa w tej
Ewiatowej organizacji.

Ciekawostka tegorocznych
targbw b’dzie prezentacja
przez firm” Sikorsky Emigowca
UH-60 Black Hawk, maszyny,
ktora zwyci”“yla w konkursie
ogfloszonym przez Armi~ Sta-
néw Zjednoczonych na poczat-
ku lat 70. XX wieku na nast”p-
¢” Emigllowca Bell UH-1 Huey.
Pierwszy lot maszyny produk-
cyjnej mial] miejsce 17 paédzier-
nika 1978 roku. UH-60 to
Eredni wielozadaniowy amery-
kafski EmigJowiec transporto-
wy i wsparcia piechoty zbudo-
wany przez Sikorsky Aircraft
Corporation.




Welcome to the Exhibition

The F16 aircraft in flight over Kielce Trade Fairs, the USA
national exhibition of defence industry potential, record numbers
of exhibitors and record space occupied by the Exhibition - these
are some of the highlights of this year's International Defence
Industry Exhibition.

The Exhibition will be attended by 320 companies from 22
countries. The participants will use four pavilions, including one
in use by the BUMAR Company exclusively.

The International Defence Industry Exhibition (Mi”dzynaro-
dowy Salon PrzemysJu Obronnego — the MSPO) is one of the
largest defence industry fair events in Europe. Organised in 1993
for the first time, it attracted 100 companies. Two years later, the
Kielce defence industry fair was attended by three times as many
manufacturers, who used the exhibition area of 4,100 sq. m for
exhibiting their products. The 10th —jubilee - edition was attend-
ed by 234 exhibitors. Last year, the MSPO was attended by 288
companies, including 106 from abroad. The total exhibition area
amounted to 17,427 sq. m. The MSPO was visited by 12,464
people.

The MSPO is a precious initiative supported by the Polish
Government, which is clear from the fact that the Prime Minister
has offered honorary patronage of all the editions of the MSPO.
The majority of editions were officially opened by Prime
Ministers in office. The MSPO is organised in co-operation with
the Ministry of National Defence, the Ministry of Interior and
Administration, the Ministry of Labour and Social Policy, the
Ministry of Foreign Affairs, the Ministry of Treasury, the Ministry
of Science and Computerisation, the General Staff of the Polish
Army, commanders of various armed forces, the Polish Chamber
of Commerce and the Polish Chamber of National Defence
Manufacturers.

Owing to its thematic scope and significance for the Polish
defence industry sector, the International Defence Industry
Exhibition is a special fair event. The Exhibition is visited by large
numbers of specialists, including the commanders of the Polish
Army, Police officials, representatives of the Polish government,
the Ministry of National Defence, the Ministry of Interior and
Administration, foreign delegations, representatives of NATO
countries, military attaches accredited to Poland, ambassadors
and representatives of institutions and organizations working in
the field of national defence and security.

Every years, exhibition pavilions of Kielce Trade Fairs (Targi
Kielce) play host to representatives of the world's leading defence
industry companies. In the outdoor display area adjacent to the
premises of Kielce Trade Fairs, the Land Forces as well as some of
the exhibitors organize presentations of military equipment in
operation. Products exhibited at the MSPO include armoured,
aviation and air-defence equipment, fire-extinguishing and rescue
equipment, specialised equipment for the Navy, the Police or the
Border Guards, complete with uniforms, metrology devices and
telecommunications systems. The MSPO is an exhibition cover-
ing a wide range of modern military equipment. The Land Forces'
display shows the equipment of the Polish Army. During the last
MSPO, one could see a replica of a camp of the Polish peace-
keeping forces stationed in Irag, and in 2005 - the 1st Field
Hospital Unit of Peace-Keeping Forces. The field hospital exhib-
ited during the 13th MSPO was an extended and improved ver-
sion of those used in Iraqg.

Presentations of various states' defence industry potential
have become a tradition of the MSPO. In recent years, national
exhibitions of defence industry of Germany, France, and Israel
have been held. This year's edition of the MSPO will host a
national exhibition of the United States of America.

The MSPO attracts considerable attention of military experts,
Polish and foreign exhibitors, as well as institutions working in
national defence. The high reputation of this Exhibition is con-
firmed by numerous visits by official delegations.

The significance of Kielce Trade Fairs has been recognised by
the receipt of the European Medal for Services in April 2003.
This distinction is awarded by the Office of the Committee for
European Integration and the Business Centre Club to Polish
companies who provide European-standard services. The MSPO
has been considered to conform to these high standards. The
MSPO is also a member of the UFI Global Association of the
Exhibition Industry in Paris. Kielce Trade Fairs is Poland's second
trade fair centre to have fulfilled all the requirements which con-
dition membership in this global organisation.

“Kielce - Yesterday, Today, Tomorrow” Magazine — Autumn 2007
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WYROBY HUTNICZE

- STAL ZWYKLA | JAKOSCIOWA
- METALE KOLOROWE

SKUP ZLOMU
ZBROJARNIA
SALON SPAWALNICZY

www.centrostal-kielce.pl

Kielce 041 34 90 500
Pabianice 042 22 52 950
Radom 048 33 23 220
Rzeszow 017 86 02 310
Sandomierz 015 83 20 870
Ostrowiec Sw. 041 24 94 444
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Magazyn promocyjno-informacyjny
miasta Kielce i regionu $wietokrzyskiego.

Jestesmy obecni na rynku od roku 2000.

Magazyn jest dystrybuowany miedzy innymi przez:
— Targi Kielce

— Urzad Miasta Kielce

— Urzad Marszalkowski

— Staropolska Izb” Przemysjowo-Handlowa

— Politechnik”™ Awi” tokrzyska

— Akademi” Awi”tokrzyska

— Hotele: Exbud — Kongresowy, ,ysogory, Uroczysko,
LeEny Dwor, Echo, Awi” tokrzyski.




OUR FAIRS

AND EXHIBITIONS 2008

SPRING 2008

5| ZIMASPORT 21-24.02
[ =

XN International Sport and Outdoor Equipment Fair

ﬁ ) EDUKACIA 27-29.02
Xl Education Fair
EKO-TECH 4-6.03

{J 1% Fair of Ecology, Municipal Waste Services, Recyclable
Materials, Waste Managemeant and Recycling

% ENEX 4-6.03
X1 International Pawer industry Fair
ﬁ ENEX-NOWA ENERGIA 4-6.03
V1 Fair of Renawable Sources of Enargy
AGROTECH 14-16.03
X1V International Fair Of Agricultural Technigues
| LAS-EXPO 14-16.03
| Vil Timber Industry & Forest Resources
Managemant Fair
STOM 26-28.03
Exhibition of Matahvorking and Metal Machining
. 5| PROGLASS 26-28.03
[ I Internaticnal Fair of Glass and Cemamics Preduction
L nlAl and Processing
: REHMED-EXPO 2-4.04
u Wil Rehabilitation, Sanaterium and Health-Resons Fair
I TARGI PRACY 11.04
| X1 Mational Employment Fair
r: DOM 11-13.04
I X\ Fair of Readantial Building Matariaks
po and Interior Fitments s
E OGROD I TY 11-13.04
XV Garden Fair
. . VENUs 11-13.04
\ld‘ 11l Fair of Agsthetic Medicine and Professional
Cosmatalegy
gm VOYAGER 11-13.04
B8 ) Tourism Exhivition
PsSB 04
VI PSB Grup Fair
| AUTOSTRADA-POLSKA 14-16.05
XV International Fair of Read Construction Industry
TRAFFIC-EXPO 14-16.05
FI1T5 IV International Fair of Infrastructune
W, MASZBUD 14-16.05
X International Consiruction Equipmaent
2! and Special Viehicles Fair
'\\. TIL 14-16.05
ikl  Awport Technologies and Infrastructure Exhibition
OPTEXPO 30-31.05*"

DX

IV Internatiznal Fair of Optics and Ophthalmobogy

25-672 Kielce, Poland, ul. Zaktadowa 1,
telephone +4841 36 51 222, fax +4841 34 56 261
e-mail: biuro@targikielce.pl;

www.targikielce.pl

Jl_uii

Targfﬁ'e/ce

PLASTPOL 27-30.05**
E X International Fair of Plastics Processing
‘? INTERKAMIEN 13-15.06
XN International Fair of Stone and Stone Machinery
. SACROEXPO 16-18.06
| T Eﬁwﬁlﬂimniﬂhﬁh Construction, Church
1 ngs and Refigious A
= | LATO-SPORT 22-24.08
= AV International Sport and Outdoor Equipment Fair
i @ MSPO 8-11.09 %
L: XV International Defence Industry Exhibition D
E LOGISTYKA 811.09 il
X1V intemational Logistics Fair Z
% ”» 2
Jewalkery Fashion Waorld j
ofi d METAL 24-26.09 -
- X1V International Fair of Technologies for Foundry %
1 NOMNFERMET 24-26.09 q
T
SPANVALNICTWO 24-26.09
Il Welding Exhibition
CONTROL-TECH 24-26.09
@ Wil Fair of Industrial Measuring Technology
TRANSEXPO 810.10
P; Vil International Fair of Local Public Transport
E GASTRO-TECH 16-18.10
Il Fair of Gastronomy and Food Processing
Technology and Equipment
24-26.10
Il Falr of Fashion and Design
2%, PLASTUKRAINA 09.710%**
g V International Fair of Plastics Processing
25-26.10
_I International Exhibibon of Pedigres Cats
' ALARM 5-6.11
. 1% Video Surveillance Conferance and Exhibition
“i SPORT-OBIEKT 5-6.11
L_A Wil Exhibition of Sport Facilties, Fiumgs and Constuction
. TOP GUM 68.11
Il Fair of Rubber Industry
WYSTAWA PSOW 15-16.11
11l Intermational Exhibition of Pedigree Dogs
* Fawr organsad by FEEB Group

= The axhibition oganized in Warsaw
*** Thie exhibibon organzed m Kiev

T crgaru iy risanvas e Aght fo changs e programime

Kielce Trade Fairs is a member of

2
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Akademia Awi” tokrzyska

Akademia

Awi” tokrzyska

im. Jana
Kochanowskiego
w Kielcach nale™y
do najwi”kszych
uczelni w kraju.
Aktualnie

na 5. wydzialach
oraz w Fili

w Piotrkowie
Trybunalskim
studiuje ponad
24 000 studentow
| ponad tysiac
sjuchaczy studiow
podyplomowych.

Prof. dr hab. Regina Renz, Rektor AS, podczas ceremonii nadania tytutu doktora

W roku akademickim 2007/2008 Uczelnia prowadzi nab6or na 24 kierunki studiow
stacjonarnych i niestacjonarnych. Zré”nicowana oferta ksztalcenia obejmuje prawie 70
specjalnotci na kierunkach pedagogicznych, medycznych, artystycznych, humanistycz-
nych i przyrodniczych. Na 12 kierunkach prowadzone sa studia w specjalizacji nauczyciel-
skiej. Absolwenci otrzymuja tytu] zawodowy licencjata po ukofczeniu 3-letnich studiow
pierwszego stopnia oraz tytu]] magistra po ukofczeniu 2-letnich studiéw drugiego stop-
nia.

Akademia Awi”tokrzyska posiada aktualnie uprawnienia do nadawania doktoratéw na
pi~ciu kierunkach studiow: j”zykoznawstwie i historii na Wydziale Humanistycznym oraz
fizyce, biologii i geografii na Wydziale Matematyczno — Przyrodniczym. Whnioski o kolej-
ne uprawnienia z[o“one zostally w Centralnej Komisji do spraw Stopni i Tytu[ow.

Uczelnia zmierza do przekszta]cenia w tak bardzo potrzebny regionowi Ewi”tokrzy-
skiemu Uniwersytet Jana Kochanowskiego.

, Akademia Swietokrzyska
im. Jana Kochanowskiego
w Kielcach

25-369 Kielce
ul. Zeromskiego 5

tel. 41 349-73-30 Informacja o numerach A$
tel. 41 349-72-94 Kancelaria

fax 41 349-72-01

www.pu.kielce.pl

Wydziat Matematyczno-Przyrodniczy
25-406 Kielce, ul. Awi”tokrzyska 15
tel. 41 349 62 30

Wydziat Humanistyczny
25-509 Kielce, ul. LeEna 16
tel. 41 349 71 07

Wydziat Pedagogiczny i Artystyczny
25-029 Kielce, ul. Krakowska 11
tel. 41 349 6712

Wydziat Nauk o Zdrowiu
25-317 Kielce, Al. IX Wiekow Kielc 19
Tel. 41 349 69 09

Wydziat Zarzadzania i Administracji
25-406 Kielce, Awi”tokrzyska 21
tel. 41 349 66 01
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Akademia Awi” tokrzyska

The Jan Kochanowski Pedagogical
University in Kielce (Akademia Awi” -
tokrzyska) is one of Poland's largest insti-
tutions of higher education. At present,
its five Faculties and the Piotrkow
Trybunalski Branch have over 24,000
undergraduates and over a thousand of
postgraduate students. |~ nt : :

In the academic year 2007/2008, the = ' f 3 il . =y Y '“, F
Pedagogical University is recruiting can- T -'\[
didates for full-time and part-time cours- il
es in 24 fields of studies. Its varied
educational offer includes almost 70
specialties at the Faculties of Pedagogy,
Health Education, Arts, Humanities and
Sciences. Twelve departments offer
teaching specialty courses. Graduates
receive the degree of Licentiate upon
completion of three-year first-cycle
courses, and the Master's degree —
upon completion of two-year second-
cycle courses.

The Jan Kochanowski Pedagogical
University holds valid qualifications to
confer doctoral degrees in five fields: lin-
guistics and history at the Faculty of
Humanities, as well as physics, biology
and geography at the Faculty of
Mathematics and Natural Sciences.
Applications for qualifications in other
fields have been filed with the Central
Board for Degrees and Titles.

The Pedagogical University's objective is
to become transformed into a full- _
fledged University, so much needed in . jf .

the region.  pe University offers opportunities to develop students' sports passions
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Regionalny OFrodek EFS w Kiel-
cach zajmuje si” doradztwem, szkolenia-
mi, animowaniem lokalnych Erodowisk
oraz usfugami w zakresie informacji
i promocji EFS.

Osoba pierwszego kontaktu jest Da-
riusz Kurcman - specjalista ds. informa-
cji i promocji, odpowiedzialny za prac”
punktu informacyjnego w Regionalnym
Ofrodku EFS w Kielcach. Codziennie
w dni robocze w godzinach od 10.00 do
14.00 oczekuja na beneficjentow nasi Doradcy kluczowi — Kamila Ja-
cewicz i Mirosflaw Hejduk, ktérzy doradzaja jak w praktyce zrealizo-
wag projekty.

Animator Szczepan Skorupski aktywizuje potencjalnych projekto-
dawcow Programu Operacyjnego Kapita] Ludzki w terenie oraz za-
ch”ca ich do podnoszenia wiedzy na temat mo~liwoEci, jakie daje Eu-
ropejski Fundusz Spofleczny. Wszyscy nasi beneficjenci moga uczestni-
czy¢ w bezpflatnych szkoleniach prowadzonych przez naszych Trene-
réow kluczowych: Janusza Dabrowskiego i Jerzego Kosanowskiego.
Nad calofcia dzialaf realizowanych w ramach Regionalnego Ofrodka
EFS — Awi” tokrzyskie czuwa Mafjgorzata Olesiak — Kierownik projek-
tu, ktéra odpowiada za kontakty z wszelkimi instytucjami zaanga“o-
wanymi we wdra“anie Europejskiego Funduszu Spoflecznego.

Krok po kroku

Jednym z kluczowych probleméw wdra“ania Europejskiego Fun-
duszu SpoJecznego jest niski poziom Ewiadomofci potencjalnych pro-
jektodawcow w zakresie mo”liwoEci i zasad ubiegania si” o wsparcie,
uleganie stereotypowym pogladom o skomplikowanych procedurach
aplikacyjnych, a przede wszystkim brak umiej tnofci tworzenia, re-
alizacji i rozliczania projektow.

Z tego wzgl”du niezwykle wielka uwag” przykfladaja pracownicy
Regionalnego Ofrodka EFS w Kielcach do dziaflaf ukierunkowanych
na upowszechnianie wiedzy o EFS i Programie Operacyjnym Kapital
Ludzki, a tak”e na podnoszenia wiedzy i praktycznych umiej” tnokci
zwiazanych z aplikowaniem, realizacja i rozliczeniem projektu. \Wa™-
ne znaczenie maja tak e dziaania sju”ace wzmacnianiu umiej” tnoFci
poszukiwania ciekawych, skutecznych rozwiazaf w obszarze zainte-
resowania potencjalnych projektodawcow.

Krok 1 - Pytania i odpowiedzi

Na poczatku nale”y odpowiedzieg sobie na szereg pytaf: co chce-
my zrobic i po co? Dlaczego warto si” tego podjac? Trzeba zastano-
wig si”, do kogo skierowane sa dziaflania, ktére zamierzamy zrealizo-

Szczepan Skorupski
ANIMATOR Regionalnego
Otrodka EFS w Kielcach
(Activator at the ESF Regional
Centre in Kielce),

tel: (0 41) 345-32-72 wew. 63,
mall: s.skorupski@sir.com.pl

Kilka dobrych rad przed ztozeniem wniosku:

 projekt musi wynikag z celow statutowych wnioskujacej organizacji,

® projekt musi odpowiadag celom ogoszonym przez organizatora konkursu
(beneficjenta kof cowego),

 projekt musi odpowiadag na zidentyfikowane (i udokumentowane) potrzehy,

o projekt musi wskazywag Ecifle okreflona grup” odbiorcow (beneficjentéw
ostatecznych),

 projekt powinien by¢ przygotowany przy udziale wszystkich zainteresowanych
partneréw,

o cele projektu musza byc przejrzyste, reaine i specyficzne dla danego projektu,

o projekt musi precyzyjnie okreflag rodzaje zadaf, ich harmonogram, odpowie-
dzialnofg wykonawcéw, sposob realizacji,

® niezh” dne jest wykazanie realnych oczekiwanych rezultatow projektu,

® reguy zarzadzania musza by klarowne i zaakceptowane przez wszystkich wy-
konawcdw,

o koszty projektu musza by wyliczone rzetelnie, na bazie rzeczywistych kosz-
tow — nie jest mo“liwe aplikowanie o zwi”kszenie przyznanych kwot w trakcie
realizacji projektu, a ponadto koszty projektu sa jednym z elementéw jego
oceny.
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Pomagamy tym, ktorzy pomagaja

wag i skad pozyskamy uczestnikow projektu? lle czasu b”dziemy po-
trzebowali na realizacj” planowanych dziaJaf oraz najwaniejsze: po-
winniEmy okrefli¢ koszty naszego przedsi”wzi”cia i na tej podstawie
przygotowag wst”pny bud“et.

Krok 2 — PrzemyElenia

To czas na konkretne pomysly: jak ma wygladag organizacja prac
i kto b”dzie potrzebny do zrealizowania tych zadaf. Musimy te” my-
Elec o potencjalnych niebezpieczefstwach, czyli co mo”e nam prze-
szkodzic w realizacji projektu i jak b”dziemy zapobiega¢ tym zagro-
“eniom.

Krok 3 - DziaJania

Na tym etapie zalatwiamy wszystkie sprawy formalne. Musimy
zdobyc niezb”dne dokumenty programowe (Program Operacyjny,
Uzupe[nienie Programu) i upewnic si”, “e sa to wersje aktualne. Po-
winniEmy odwiedzig stron” internetowa Instytucji Pofredniczacej lub
zadzwonig do niej, aby dowiedzieg si”, kiedy ogloszony zostanie inte-
resujacy nas konkurs. Nale™y upewnic si”, jaki jest termin i miejsce
skladania wnioskow oraz jakie dokumenty powinniEmy znag (doku-
menty konkursowe, Ramowe Plany Realizacji Dzialania, Poradnik dla
beneficjentdw, Instrukcja wype]niania wniosku, itp.)

Krok 4 — Wypefnienie wniosku

Przed przystapieniem do wypisania wniosku powinnifmy jeszcze
raz sprawdzig czy instytucja, ktdra reprezentujemy, na pewno znajdu-
je si” w kr"gu projektodawcéw uprawnionych do skfadania wnio-
skéw oraz czy nasz projekt jest zgodny z priorytetami, celami i dzia-
laniami dokumentdw programowych oraz polityki unijnej. Teraz po-
zostaje nam ju” tylko zapoznanie si” z zasadami obsugi Generatora
Whioskow. Przed z]o eniem wniosku w Instytucji Pofredniczacej po-
winniEmy sprawdzic raz jeszcze wymogi formalne (liczba egzempla-
rzy, wersja papierowa i elektroniczna, oznakowanie, itp.).

Wszelkich informacji mo“na zasi"gna¢ pod numerem telefonu
041 346 25 63 lub na stronie: www.kielce.roefs.pl.

Biuro Regionalnego OFfrodka Europejskiego Funduszu Spoflecz-
nego — Awi” tokrzyskie miefci si” w siedzibie Stowarzyszenia Integra-
cja i Rozwoj w Kielcach przy ul. Szkolnej 36 A.

Na zdj"ciu:

Pracownicy Regionalnego
OFrodka EFS w Kielcach
od lewej:

Employees of the ESF Regional
Centre in Kielce. From the left:

Dariusz Kurcman,
Emilia Rymarczyk,
Szczepan Skorupski,
Kamila Jacewicz,
Mirosjaw Hejduk,
Malgorzata Olesiak,
Aleksander Nowak.




We help those who help

The European Social Fund Regional Centre in Kielce provides
consultancy and training sessions, activates local communities as
well as offering services in the fields of information on and promo-
tion of the ESF.

The person to be contacted first is Dariusz Kurcman — Information
and Promotion Specialist, in charge of the information point at the
Regional Centre of ESF in Kielce. Basic information on the ESF and
projects implemented in the Awi tokrzyskie Voivodeship may be
obtained here. On weekdays, from 10 am to 2 pm, our Key
Counsellors, Kamila Jacewicz and Mirosfaw Hejduk, are available to
beneficiaries to advise them on how to implement projects in practice.

Animator Szczepan Skorupski motivates local potential project
providers under the Human Capital Operational Programme and
encourages them to improve their awareness of the opportunities
provided by the European Social Fund. All our beneficiaries can par-
ticipate in free-of-charge training sessions run by our Key Trainers,
Janusz Dabrowski and Jerzy Kosanowski. Overall actions imple-
mented by the ESF Awi“tokrzyskie Regional Centre are co-ordinated
by Majgorzata Olesiak, Project Manager, responsible for contacts
with all institutions involved in the implementation of the European
Social Fund.

Step by step

One of the major problems related to the implementation of the
European Social Fund is the potential project providers' low aware-
ness of support opportunities and eligibility principles, stereotypical
misconceptions concerning complicated and overwhelming applica-
tion procedures, insufficient knowledge of the range of supportable
actions, and — most of all - lack of the ability to create, implement
and settle the accounts of the actions.

Due to that, the employees of the ESF Regional Centre in Kielce
pay particular attention to actions aimed at the popularisation of the
ESF and the Human Capital Operational Programme, as well as the
increase of awareness and improvement of practical skills related to
project application, implementation and settlement of accounts.
Significant are also actions aimed at the development of the skills
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related to seeking effective solutions of interest to potential project
providers.

Step 1 - Questions and answers

To begin with, you must answer some questions, such as the fol-
lowing: What is it that you want to do and why? Why is it worth
doing? You have to think about the recipients of the actions which
you plan to implement, and about where you will find project partic-
ipants. How much time will you need to implement the planned
actions? Last but not least, you should specify the costs of the enter-
prise and, basing on that, draft a preliminary budget.

Step 2 — Thinking

This is the time for specific ideas: what will the work organisa-
tion be and who will be needed to implement these tasks? You also
have to consider potential threats, i.e. what can pose obstacles to
project implementation and how to prevent it.

Step 3 - Acting

At this stage, you deal with all the formalities. You need to obtain
necessary programme documents (Operational Programme and
Programme Complement) and check that these are up-to-date. You
should visit the website of the Intermediate Body, or telephone them,
to learn when a competition of interest to you will be announced. You
must check the deadlines and where applications are to be submitted
as well as what documents you should be familiar with (competition
documents, Framework Action Implementation Plans, Guidelines for
Beneficiaries, Application Form Filling Instructions, etc.)

Step 4 — Application form filling

Prior to application form filling, you should once again check
that the institution which you represent is eligible to submit applica-
tions and that your project is in accordance with priorities, objectives
and actions of programme documentation and EU policy. Now what
you need is to become acquainted with operational procedures of the
Application Generator. Prior to submitting the application to the
Intermediate Body, you should check once more the formal require-
ments (number of copies, paper printout and computerised form,
marking, etc.).

If you need more information, do not hesitate to contact us at
+48 41 346 25 63 or visit our website: www.kielce.roefs.pl.

The Offices of the European Social Fund Awitokrzyskie
Regional Centre are located at the headquarters of Stowarzyszenie
Integracja i Rozwdj [Association for Integration and Development]
in Kielce at ul. Szkolna 36 A.

Some hints before you submit your application:

o the project must result from statutory objectives of the applying organisation,

o the project must correspond to the objectives as announced by the organisers
of the competition (final beneficiary),

o the project must respond to identified (and documented) needs,

o the project must point to a clearly defined group of recipients (final beneficiar-
ies),

o the project should be prepared by all the partners interested,

o the project objectives must be transparent, realistic and project-specific,

o the project must detail task types, schedules, contractor accountability and
implementation methods,

e it is necessary to demonstrate real, expected results of the project's implemen-
tation,

© management principles must be transparent and approved by all contractors,

® project-related expenditure must be calculated reliably, on the basis of real
expenditure, as it is not possible to apply for increase in the already-granted
resources during project implementation; moreover, project costs are one of
assessment criteria.
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Kielce dobre
dla biznesu

Trzecia pozycja Kielc w tegorocznym rankingu Forbesa miast
najatrakcyjniejszych dla biznesu w kategorii miasta od 100 000
do 300 000 mieszkafcow potwierdza atrakcyjnokg inwestycyjna
naszego miasta. W tym”e rankingu w kategorii najatrakcyjniejsi
dla kapitaJu zagranicznego, Kielce znalaz]y si” na 9. pozycji
w grupie Erednich miast.

WEréd dziaflaf wiadz istotne by]o przedsi'wzi cie, podj te
w styczniu 2005 roku wspélnie z Polska Agencja Informacji i In-
westycji Zagranicznych, pod nazwa Centrum Obsflugi Inwestora
Miasta Kielce (COI). Zadaniem Centrum jest kompleksowa ob-
sfuga inwestoréw krajowych i zagranicznych. W ramach projektu
Partner Centrum Obs]ugi Inwestora rozszerzono dziaJjania, maja-
ce na celu m.in. zwi”kszenie nap[lywu inwestycji zagranicznych na
10 sasiadujacych z Kielcami gmin, tworzacych Kielecki Obszar
Metropolitalny (KOM). O sile metropolii nie Ewiadczy tylko licz-
ba inwestycji, ale tak”e ludzie. Zatem wa"ny jest samorzad lokal-
ny, przyjazny inwestorom. To zadanie partneréw Centrum Obsflu-
gi Inwestora, utworzonych w ka“dej z gmin KOM. Cykl warszta-
téw pozwoli]] na wyszkolenie grupy pracownikéw samorzado-
wych gwarantujacych szybkofc i jakofc obsjugi inwestora. Wy-
mian” informacji pomi“dzy COI, gminami KOM a inwestorami
zagwarantuje tworzony wilatnie Kielecki Portal Gospodarczy.

Gmina Kielce realizuje projekty stypendialne dla uczniow
i studentéw oraz szkoleniowe podnoszace kwalifikacje pracuja-
cych mieszkafcow KOM. W projekcie Mi”dzynarodowe Standar-
dy Biznesu ok. 170 uczestnikdw otrzymaljo dyplomy i certyfikaty
ECDL (Europejski Certyfikat Umiej”tnokci Komputerowych)
oraz LCCI (Mi”dzynarodowe Standardy Rachunkowotci), po-
twierdzajace umiej” tnoci m.in. z zakresu j. angielskiego w bizne-
sie, informatyki biznesowej oraz mi~dzynarodowych standardéw
rachunkowofci.

Realizujac projekt Kielecki Inkubator Technologiczny wjjadze
miasta tworza dobry klimat dla rozwoju przedsi”biorczofci. Kon-
cepcja Inkubatora obejmuje wsparcie przedsi”biorstw od etapu
inkubacji, poprzez rozwoj firmy na jej rynkowej ekspansji kof-
czac. Obecnie prowadzone sa intensywne prace nad opracowa-
niem dokumentacji projektowej zwiazanej z adaptacja budynku
przy ulicy Olszewskiego w Kielcach, utworzeniem Centrum Tech-
nologicznego dla zaawansowanych technologii przy ulicy Przy-
godnej oraz przygotowaniem terendw inwestycyjnych w gminie
Piekoszow (w sumie ok. 98 ha).
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Olga Darewicz-Uberman

Projekt ,,Partner Centrum Obstugi Inwestora” wspdlfinanso-

wany jest przez Europejski Fundusz Spoleczny i budzet paristwa w

ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regio-

nalnego, Dzialanie 2.6 Regionalne Strategie Innowacyjne i transfer
wiedzy
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Kielce: a city conducive to business

Kielce has come third in this year's Forbes ranking list of
towns most attractive to business in the category of towns
between 100,000 and 300,000 inhabitants, which confirms our
city's investment-related attractiveness. The same ranking list has
placed Kielce on the ninth position in the most attractive to for-
eign capital category of the medium-sized town group.

Among the authorities' actions, a significant enterprise was
undertaken in January 2005 jointly with the Polish Information
and Foreign Investment Agency, under the name of City of Kielce
Investor Services Centre (ISC). The Centre's objective is provision
of comprehensive services to domestic and foreign investors.
Under the Partner Centre for Investor Services Project, extended
actions have been undertaken with the aim of increasing foreign
investment influx to the ten municipalities adjacent to Kielce,
which constitute the Kielce Metropolitan Area (KMA). The
power of the metropolis is confirmed not only by the investment
volume, but also by its people. Hence the importance of the local
investor-friendly self-government. This is the task of the partners
of the Investor Services Centre, established in each KMA munic-
ipality. A series of workshops has enabled the training of a group
of self-government employees who guarantee fast, quality
investor services. The exchange of information between the I1SC,
KMA municipalities and investors will be provided by the Kielce
Business Portal, currently under construction.

The Municipality of Kielce is implementing scholarship pro-
grammes for school and university students, as well as organising
training courses to increase the qualifications of the KMA work-
force. Under the International Business Standards project, ca. 170
participants received diplomas, ECDL (European Computer
Driving Licence) and LCCI International Accounting Standards
certificates, testifying to their skills in the fields of Business
English, Business IT and international accounting standards.

By implementing the Kielce Technology Incubator project,
the City's authorities are creating a climate favourable to devel-
opment of entrepreneurship. The conception of the Incubator
involves support to businesses from their incubation stage,
through the company's development, up to market expansion. At
present, concentrated effort is being made to prepare design doc-
umentation related to the adaptation of the building in
Olszewskiego Street in Kielce, the creation of the Centre for
Technology for advanced technologies in Przygodna Street as well
as the development of industrial estates in the municipality of
Piekoszow (total of ca. 98 ha).

Olga Darewicz-Uberman

The Partner Centre for Investor Services Project is co-financed by
the European Social Fund and the state budget under the Integrated
Operational Programme for Regional Development, Action 2.6
Regional Innovation Strategies and Know-How Transfer.
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NOVATOR 2006 L.z

Pierwsza edycja Konkursu o Nagrod™ NOVATORA

(inicjatywa Staropolskiej 1zby Przemys]o-
wo-Handlowej) wyjonija wielu inte-
resujacych laureatow w kilku
kategorich.

| tak laureatami NOVATO-
RA 2006 zostali: w kategorii
Innowacyjna inwestycja
w produkcji — EFFECTOR
S.A. W]oszczowa, Azymut
s.c. Wfoszczowa, INWEX
Kielce.

PKS Ostrowiec Aw. S.A.
otrzyma] NOVATORA w Kka-
tegorii Innowacyjna inwestycja
w uslugach, za projekt ,,System
zapewnienia  bezpieczefstwa
w zbiorowym transporcie drogo-
wym 0s0b”.

Ten unikatowy w skali kraju pro-
jekt, oparty na zaJo”eniach ,,Strategii zarza-
dzania bezpieczefstwem” jest autorskim pro-
jektem mgr. in”. Stanisjawa Wodyfskiego, prezesa
PKS Ostrowiec, i powsta]] w formie pracy naukowej
w ramach Studium Podyplomowego Menad“er JakoFci
w Kolegium Zarzadzania i Finanséw SGH w Warsza-
wie. Jego wdro“enie skutkuje pozytywnym postrzega-
niem firmy, wzrostem zaufania jej klientéw i kontra-
hentéw, a w rezultacie — niewatpliwie przyczynia si”
do wzrostu bezpieczefstwa na drogach.

W tej samej kategorii nagrod” otrzymal te” CE-
ZET BIS Starachowice. Zesp0] z Katedry Wytrzymaljo-
fci Materiaéw i Konstrukcji Betonowych PAk oraz
Awi”tokrzyski Zarzad Drog Wojewodzkich otrzymali
NOVATORA za wspofprac” na linii nauka-przemys].
Liderem innowacyjnofci zosta] SJawomir Bursztein,
wiatciciel zak[adu produkcyjnego FORMASTER, na-
tomiast tutu] animatora gospodarki otrzymaly Targi
Kielce.

Novator to czjowiek wprowadzajacy nowe idee, zwyczaje,
normy. NOVATOR to nagroda dla przedsi”biorstw, instytucji
i lideréw rozwoju wojewodztwa Ewi” tokrzyskiego za
ich dziajania innowacyjne, zainicjowana przez Sta-
ropolska Izb” Przemysjowo-Handlowa. Nagro-

dy NOVATOR 2006 po raz pierwszy przyznala
Kapitula, do ktorej Staropolska Izba Przemys]o-
wo-Handlowa zaprosila ekspertéw z rd”nych
dziedzin gospodarki, nauki oraz z samorzadu
terytorialnego i gospodarczego.

N
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STAROPFOLSKA 1ZBA

The first NOVATOR Award Competition
(an initiative of the Staropolska Chamber
of Commerce and Industry) has
selected a number of winners in
several categories.

The winners of the NOVA-
TOR 2006 Award in the
"Innovation Investment

Project in Production" cate-

gory are EFFECTOR S.A.

W/oszczowa, Azymut s.c.

W/oszczowa, and INWEX

Kielce.

PKS Ostrowiec Aw. S.A.
received the NOVATOR in
the "Innovation Investment
Project in Services" category

for the System of Safety
Provision in Mass Passenger
Transport. The project, unique in the
country's scale, based on the assump-
tions of the Safety Management Strategy, originated
with Stanisfaw Wodyfski M.Sc.Eng., President of the
Board of PKS Ostrowiec. It was implemented as part of
a research project of the Postgraduate School of Quality
Management at the College of Management and
Finance of the Warsaw School of Economics. The
results have brought a positive image of the company,
increase in customer and partner confidence, and - cer-
tainly — enhancement to road safety.

In the same category, CEZET BIS Starachowice was
also awarded. A team from the Chair of Strength of
Materials and Concrete Structures of the Kielce
University of Technology together with the Awi”-
tokrzyskie Voivodeship Road Management Board
received the NOVATOR for the co-operation between
science and industry. Slawomir Bursztein, the owner of
the FORMASTER production plant, has been voted the
Leader of Innovation. The title of Economy Activator
went to Targi Kielce.

A novator is a person who introduces new ideas, customs or
standards. The NOVATOR is an award for companies, institu-
tions and development leaders in the Awi” tokrzyskie
Voivodeship for their innovation-oriented activities.
The initiative came from the Staropolska Chamber
of Industry and Commerce. The NOVATOR
2006 Awards were first granted by the
Competition Chapter Committee to which the
Staropolska Chamber of Industry and Commerce
invited experts in different fields of economy and
science, as well as representatives of territorial and
economic self-governments.
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w Kielcach

,»BY[ly przecie i dwa wielkie dokonania,

zapoczatkowane i rozwini”te pod
patronatem rzadu, przy “ywym poparciu
ludnokci: Gdynia i Centralny Okr™g
Przemys[owy. Oba wia“a si” z nazwiskiem
ministra Eugeniusza Kwiatkowskiego.

Oba wydawally si” z poczatku zbyt ambitne
I nierealne i oba dojrzewally o wiele
pr-dzej, ni” mo™na byflo oczekiwag”

— tak stwierdzif| jeden z polskich politykow
okresu mi”dzywojennego.

Centralny Okr"g PrzemysJowy to tak”e cz"E¢ historii
Kielc, stolicy wojewodztwa Ewi”tokrzyskiego, ktorego
obecny rozwoj oparty jest ¢z Eciowo na gospodarczych
osiagni” ciach sprzed Il wojny Ewiatowej.

W 2007 r. obchodzimy 70. rocznic” powstania Central-
nego Okr”gu Przemys[owego, ktory mia] wprowadzi¢ Pol-
sk” mi“dzywojenna na drog” nowoczesnego rozwoju go-
spodarczego, spojecznego i cywilizacyjnego. WErdd wielu
inwestycji na terenach wojewodztw Kieleckiego, lwowskie-
go, rzeszowskiego i lubelskiego, odnotowa¢c mo“na réw-
nie” te, z ktérych zagynfly Kielce, a tradycja wyrobow kie-
leckiego przemysju jest “ywa po dzief dzisiejszy.

Pionierska produkcj” motoryzacyjna podj”fa Huta ,,Lu-
dwikow” w Kielcach. Tu mianowicie,
w 1938 r. rozpocz to wytwarzanie
motocykli ,,SHL” o pojemnotci silnika
98 c¢cm3 Konstruktorem pojazdu by]
in”. Rafa]] Ekielski, ktéry przyczyni]
si” do zakupienia licencji silnika mar-
ki ,Villiers”, produkowanego w zak]a-
dach motoryzacyjnych w Wolver-
hampton w Anglii.

Produkcj” motocykla promowal
tak”e dyrektor kieleckich zakfladéw
in”. Otmar Kwiecifski, ktory zatrud-
nia] niegdyt R. Ekielskiego we Iwow-
skich zakfladach Zieleniewski — Fit-
zner — Gamper, jako kierownika pro-
dukcji. W 1938 r. z zakladow macie-
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Przemys] motoryzacyjny

rzystych w Wolverhampton sprowadzono 1000 silnikéw
oraz park maszynowy. W sierpniu 1939 r. zanotowano pro-
dukcj” 3000 szt. motocykli, a wielkofci przewidywane na
lata 1940 i 1941 wynosifly 5 i 10 tysi”cy sztuk.

Planowano zwi”kszenie produkcji motocykli do 10 000
sztuk w 1941 r. przewidujac du”e mo“liwoEci eksportowe.
W 1939 r. uruchomiono w Kielcach detaliczna sprzeda”
motocykli, powolujac Spdjdzielni” Pracownikéw Huty
LLudwikow” S. A. Dwa punkty sprzeda”y mietcily si”
w sklepie fabrycznym przy ulicy Zagnafskiej nr 38 i w skle-
pie artyku[éw sportowych Henryka Rudnickiego, przy uli-
cy Kilifskiego 18.

Kieleckie motocykle wystawiono na stoisku Huty ,,Lu-
dwikéw” na Mi dzynarodowych Targach w Poznaniu
w 1939 r. Zdobywally popularnokc, a osoba, ktéra miafja si”
przyczyni¢ do zwi kszenia produkcji i sprzeda™y SHL-Ki
by[l rajdowy kierowca Jan Ripper, ktéry w rajdach moto-
cyklowych osiagal] punktowane miejsca wianie na tej ma-
szynie.

W ,,Ludwikowie” zaj"to si” tak™e konstrukcja popular-
nego samochodu, wedflug projektu in”. Stefana Pragow-
skiego. Prototyp zagina po wybuchu Il wojny Ewiatowej.

Kolejna inicjatywa zlokalizowania w Kielcach wytwaérni
samochodéw na niemieckiej licencji ,,Auto — Union”, nie
znalazjla uznania w oczach wjjadz wojskowych, z uwagi na
plany urzadzenia tu fabryk przemysju precyzyjnego, zgod-
nie z planem zagospodarowania terendw nale”acych do
Centralnego Okr”gu Przemysfowego.

Jan G[léwka
Muzeum Historii Kielc
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Motor industry In Kielce

The Central Industrial Region has become part of the history
of Kielce, the capital of the Awi”tokrzyskie Voivodeship, whose
present development is partly based upon pre-WW2 economic
success.

The year 2007 has seen the celebrations of the 70th estab-
lishment anniversary of the Central Industrial Region which was
to lead the inter-war Poland along the path of economic, social
and civilisational development. Among the many investment
projects in the voivodeships of Kielce, Lvov, Rzeszéw and Lublin,
those that made Kielce famous are worth noting as the local
industrial tradition has survived until the present day.

Pioneering motor production was undertaken by Ludwikdéw
Steelworks in Kielce. It was here that the manufacturing of SHL
motorcycles started in 1938, their engine capacity amounting to
98 cu. cm. The vehicle was constructed by Rafa] Ekielski Eng.,
who had his share in the purchase of the Villiers brand engine
licence from the English motor manufacturers at
Wolverhampton.

Motorcycle production was also promoted by the Director of
the Kielce plant, Otmar Kwiecifski Eng. Ekielski used to be an
employee of his at the Zieleniewski-Fitzner-Gamper plant in Lvov,
then at the position of line manager. In 1938, from the mother
plant at Wolverhampton, 1000 engines and machinery were
brought. In August 1939, the manufacture of 3000 motorcycles
was recorded, and projected production volumes for the years
1940 and 1941 amounted to five and ten thousand, respectively.

An increase in motorcycle production of up to ten thousand
was planned for the year 1941, taking into consideration the
large export potential. In 1939, retail sales of motorcycles began,
and the Co-operative of Ludwikow Steelworkers was founded.
Two retail outlets were located at the factory itself — at 38
Zagnafska St., and at the sports shop of Henryk Rudnicki —at 18
Kilifskiego St.

The Kielce motorcycles were exhibited at the Ludwikow
Steelworks stand during the 1939 International Trade Show in
Poznaf. Their popularity was growing, and the person who was
to enhance the production and sales of SHL motorcycles was a
rally driver, Jan Ripper, who repeatedly succeeded in motorcycle
races while using this very vehicle.

Ludwikow also constructed a popular car, after the design by
Stefan Pragflowski Eng. However, the prototype was lost after the
outbreak of World War 2. The next initiative, concerning the
Kielce location for a production plant of German Auto-Union
licensed cars, was not appreciated by the military authorities due
to designs for using the factory for precision industry products,
in accordance with spatial development plans for the Central
Industrial Region area.

Jan GJlowka
Museum of Kielce History

YESTERDAY

As one of the Polish

politicians of the inter-war
period put it, "There have been
two great achievements,
commenced and developed
under the government's auspices,
with strong citizen support:
these are the city of Gdynia
and the Central Industrial
Region. Both are connected
with the name of Minister
Eugeniusz Kwiatkowski.

At the start, both seemed too
ambitious and unrealistic,

and both grew much faster
than one would have expected".

fot. archiwum
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